Sa utvecklar kommunen trygga, hallbara och attraktiva
vandringsleder for invadnare och besokare.

INVENTERING & FORARBETE

1

Undersdk och utvardera férutsattningarna

Forst och framst: Kom ihdg att du ska inta vandrarens perspektiv
fran borjan - inte forvaltarens. Det forsta steget for att skapa
en fungerande led &r nuldgesanalys. Ar leden helt ny? Bérja
med att kontakta markdgarna. Utan samarbete med dem ar
det mer eller mindre omdjligt att fortsatta ledutvecklingsarbetet.

stall fragor till dig sjalv:

® Arleden befintlig eller ska en ny tas fram? Utvardera behovet
av en ny led. Kommer den kunna skotas pa lang sikt eller &r
det battre att utveckla befintliga leder?

® Vardera lederna for att prioritera vilken led eller vilka
delstrackor som ska utvecklas. Anvand matrisen Varde-Ambition.

® Finns det turistisk infrastruktur i form av "bo/ata/géra”
langs leden? Hur jobbar dessa boenden, aktivitetsféretag och
restauranger/caféer i sa fall med turism?

® Hur planerar jag vandringen ur vandrarens perspektiv? Var
finns toaletter? Var finns farskvatten? Hur ska man forhalla sig
till skrap? Var ska rast- och lagerplatser finnas?

Finns det goda forutsattningar? Ga vidare till punkt 2.
Om inte - avbryt!

Exempel:
Ambition Virde:
- Plan/uppdrag som resulterar i en 50%
langsiktig budget fran kommunen
- Avsiktsforklaring 30%
- Ledégarens ambition att utveckla leden 10%
- Ledégarens ambition att samverka 10%

Lagt

Hogt
Ho6g ambition

uoniquiy

Hogt

rl

Ledvarde
- Hog trygghet pa leden
- Unika natur-kulturvarden

- Transport

- Gora

Virde:
50%
10%
10%
10%
10%
10%

ledvarde
Hog ambition

ledvarde/
Lag ambiti
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INVENTERING & FORARBETE

2

Bestam ledens dragning

Ska du utveckla en redan existerande led? Kontakta markagarna.
Utan deras medgivande ar du ute pa omojligt uppdrag. Inga
Overenskommelser. Det finns avtalsmallar att anvanda.
Kontakta Vastkuststiftelsen, Naturturismforetagen eller din
lokala turistorganisation.

Ta pa dig "landskapsarkitekt-glasogonen”. Hur tar sig besokarna
fram langs leden idag? Skapa en bild av vad du vill visa och
beré&tta om naturen och kulturen langs leden. Hur far beso-
karen den basta upplevelsen? Kontakta Lansstyrelsen eller
Naturvardsverket for att sakerstélla eventuellt kénslig natur
eller kansliga arter.

Kontrollera att leden ar lagom 18ng och vilka attraktiva
bestksmal den passerar (vackra platser, spannande kulturarv,
naturfenomen etc). Hur tar man sig till och fran leden? Hanvisa
garna till lokalt trafikbolag, exempelvis Vasttrafiks reseplane-
rare. Sakerstall att det fungerar for vandraren att ta sig till och
fran leden. Kom ihag: Finns kansliga djurarter langs leden?
Styr forbi detta omrade.

3

Inventera och bokfér varje meter

Bege dig ut i terrangen. Befintlig led? Ta med GPS, papper, penna,
mobil och kamera. Ny led? Anvand den teoretiska kartbilden.

Notera hur naturen ser ut. Behdvs ny infrastruktur i form av
spanger och vindskydd? Behovs rojning? Finns det kanske mojlig-
het att gora alternativa dragningar utifran naturliga forhallanden?
Inta gastens perspektiv och fundera kring avstand mellan boende,
aktivitet och mat. Detta ar viktigt for att guidebeskrivningens skull.
+- 15 kilometer ar en [amplig stracka mellan boenden. Hur plane-
rar jag vandringen ur vandrarens perspektiv? Var finns toaletter?
Var finns farskvatten? Hur ska man forhalla sig till skrap? Var ska
rast- och lagerplatser finnas?

4

samla ihop data

Involvera kommunens samhallsplaneringsavdelning och dess
GIS-ingenjorer. Detta ar nodvandigt for att informationen fran
punkt 3 ska laggas in i GIS-skikten, vilket ar forutsattningen for
en kvalitativ led. Det &r ocksd nodvandigt for att kunna ta fram
en drifts- och underhallsplan. Samverka ocksd med andra
berdrda forvaltningar. Vid behov for en dialog med lantmate-
riet for att ldgga in olika "attribut” pa ratt satt, som till exempel
rastplatser, lagerplatser, vindskydd, toaletter, farskvatten,
spanger, utsiktsplatser.

Bestam vem som ska vara ledens huvudman. Ar det ett foretag,
en forening, kommunen eller du sjalv? Var rekommendation ar
att kommunen blir huvudman. Det underlattar kontakterna
med samhaéllsplaneringen, och sakerstaller hallbarheten, vilket
kvalitetssakrar leden 6ver lang tid.
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IMPLEMENTERING & GENOMFORANDE

5

Planera for férvaltning och utveckling

Gar leden genom flera kommuner? Patala vikten av samarbete
mellan dessa olika aktorer, samt att skotselplanen ar samma

i respektive kommun. Ett politiskt forankrat beslut som gar
vidare till de kommunala forvaltningscheferna gor exempelvis
budgetsamordningen betydligt smidigare. Skriv samverkansavtal.

Ha respekt for att denna del av processen ar tidskravande -
ofta kan det ta 12-18 manader fram till ett beslut om huruvida
kommunen stottar ledutvecklingen. Ju fler forvaltningar som ar
samverkansvilliga, desto battre. Denna typen av insats kraver
ingen stor budget - det finns oftast medel att ta av. Erfarenhet
visar att kommunal samverkan mellan kultur/fritid, turism/
naringsliv, samhallsplanering och folkhalsa genererar positiva
effekter i form av andra fragor att samverka kring.

6

Sakra leden ur vandrarens 6gon

Ska du utveckla en redan existerande led? Kontakta markagarna.
Utan deras medgivande &r du ute pa omajligt uppdrag. Inga
Overenskommelser. Det finns avtalsmallar att anvanda.
Kontakta Vastkuststiftelsen, Naturturismforetagen eller din
lokala turistorganisation.

Ta pa dig "landskapsarkitekt-glasdgonen”. Hur tar sig besokarna
fram langs leden idag? Skapa en bild av vad du vill visa och
ber&tta om naturen och kulturen langs leden. Hur far besokaren
den basta upplevelsen?

Kontrollera att leden ar trygg, saker och lagom lang och vilka
attraktiva besoksmal den passerar (vackra platser, spannande
kulturarv, naturfenomen etc). Hur tar man sig till och fran leden?
Kom ihag: Finns kansliga djurarter langs leden? Styr forbi
detta omrade.

7

prdatera GIS-data arligen

Skapa en lokal hemsida for leden med all information som
vandraren maste ha for att kunna genomfora sin vandring.
Och hall den uppdaterad. For att sékerstalla att guideboks-
producenter men dven Google, Hitta och Eniro far kvalitets-
sakrad information om hur man tar sig fram langs den upp-
markta leden: Kontakta Lantmateriet. Denna inrapportering
bor géras en gdng per ar av kommunens samhaéllsplanerare.
Detta for att ratt information ska ligga ute infor vandringssasongen.
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PRODUKTUTVECKLING & MARKNADSFORING

3

Samarbeta fram service och forutsattningar

Nar leden ar sakerstalld - intensifiera service- och innehalls-
arbetet. Kartlagg vilka storre och etablerade bo/ata/gora-en-
treprendrer som finns. GI6m inte bort de mindre foretagen,
hembygdsféreningarna, kyrkorna, guiderna, caféerna/bagerierna
och transportforetagen inom tre kilometers avstand. Skapa
natverk dar alla dessa aktorer tillsammans med markagare,
lokala turistorganisationer och kommunen kan samlas.

Har gors utvecklingsarbetet och skapandet av vision och
rollifordelning - detta starker den sociala hallbarheten och den
lokala stoltheten, vilket bade l6ser och forebygger konflikter.

Lokalt engagemang ar en nddvandighet. Ta garna in en

processledare (kanske fran lokal turistorganisation) som ’] O

stottar arbetet med att ta frarr: marknadss}yrda. progukter. F6lj upp och utvirdera leden

Anpassa produkterna efter malgrupp, ge rad kring féretagens

digitala narvaro och hitta ndgon som kan stétta foretagen att Nu ar det dags for uppfoljning och forvaltning. Gor avstamning-
bli produktmogna. Ingar fler &n ett foretag i samma produkt? ar kontinuerligt med naringsidkare, markagare, andra berdrda
Se till att en aktdr ar huvudansvarig. forvaltningar och andra berérda organisationer.

Bestam vilken sasong som ar optimal for just denna led. stall fragor:

Har samtliga entreprendrer stangt under vintern kanske * Till markégare: Hur kan vi forbattra leden ytterligare?
sommarhalvaret fungerar béttre exempelvis. Ar leden extra utsatt/atgdngen pa ndgra stillen? Skapa garna
I annat fall: Ha tydlig besoksinformation om att det inte en mejlgrupp med uppdaterad information. Bjud gérna in till
finns samma service under lag- som under hégsasong. Som &rliga samverkansméten

ett riktmarke for forlangd vandringssasong kan man anvanda

pasken pa varen och algjakten pa hosten. .
® Till kommunen: Fungerar processerna som det ska?

Exempel: Fungerar réjningen om ett trad blaser ner? Kan
9‘ bestkare kontakta nagon med fragor eller inrapportering
Kommunicera att leden finns av fel och brister? Fungerar samverkan mellan alla berérda
forvaltningar?

Skapa en lokal hemsida, och hall den uppdaterad regelbundet.

D& stammer verkligheten battre éverens med kartan. Oversatt till * Till samtliga aktdrer: Hur fungerar informationsmaterialet?
de sprak vars lander ni dnskar fa besokare ifran. Inled marknads- Marker ni av fler gaster? Hur stor andel av era besokare
foring och kommunikation - allmanheten maste ju veta att det uppskattar ni nyttjar leden? Upplever ni ngot problem som
finns saval en led som boende-, aktivitets- och matalternativ. behdver &tgardas? Till exempel for lite eller for mycket folk,

. ) , ) ' ) . ) slitage, natskrapning eller ndgot annat?
Turistradet Vastsverige, Vastkuststiftelsen eller Forvaltningen for

kulturutveckling kan vara behjalpliga med utveckling av paket nar
det géller leder i Vastra Gotaland. Det finns kostnadsfria verktyg ~ Lycka till och Vdlkommen ut!
och utbildningar i form av vardskap, digital narvaro med mera

pa www.turistradet.com. P& www.vastsverige.com lyfts hojd-

punkter och attraktiva delstrackor. g .. Turistradet

Att lederna &r attraktiva och att dess existens kommuniceras &r Vastkuststiftelsen V S-E
NATURVARD 7 FRILUFTSLIV S RlGE

viktigt inte bara for turismens skull, utan aven for samhallsnyttan.
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http://www.turistradet.com
http://www.vastsverige.com

