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Vi i Skane har bestdmt oss for att arbeta tillsammans
for att turismen i Skane ska vara med och forma en hallbar framtid
I en omtanksam och valkomnande varld.

Turismen bidrar till samhallet i form av 6kad sysselsattning,
omsattning och viktiga skatteintakter. Men vi nojer oss inte med det,
vi vill astadkomma mer, na ldngre!

For att I16sa de globala utmaningarna behéver vi alla dra at samma hall.
Turismen ar den tredje storsta exportnaringen i varlden och skapar
ekonomiska férutsdttningar att leva ett béattre liv. Den 6kar foérstaelsen
mellan méanniskor. Men den kan ocksa belasta de platser som besdéks.

Vi maste helt enkelt se till att turismen inte r en del av problemet.
Turismen ska vara en del av I6sningen!
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VART MANIFEST
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Nuliiget i Skane

Skane visar pa en positiv utveckling
for den turismekonomiska
omsattningen som okat med 39 %

mellan 2014 och 2018.
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Antal helarssysselsatta inom
besoksnaringen okade under
samma period med ca 16 %

(fran 15 700 till 18 200).
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Besoksnaringens omsattning och exportvarde

® Omsittning @ Exportvarde

2014 2015 2016 2017 2018

—/ )

Utvecklingen de senaste fem aren
visar pa en stadig tillvaxttakt, framfor
allt fran de utlindska gastnatterna som

okat med 37 % mellan 2014 och 2018.
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Det finns nagra insikter som ar V|kt|ga att ta n:ed 5|g
I arbetet for att na var vision. Det handlar delvis ém
vad besokarna kommer forvanta S|g ax{e des atloner
de besdker men dven hur vi behdver arbeta for att
fortsdtta vara en hallbar, relevant och’ attraktlv ;
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INSIKTER OCH TRENDER
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Hallbarhetsarbete
okar I betydelse

Konsumenter havdar i undersokningar att de kan tanka sig
att betala mer for hallbara upplevelser, samtidigt fortsitter
vi att gora val som gynnar planboken framfor klimatet.

[ framtiden kommer vi troligtvis lagga Over det ansvaret
pa destinationerna och forutsitta att de 4r hllbara och
att det gar att ta sig dit med klimatsmarta transportstt.
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I Sverige paga S¢

hall i virlden ses flyget f¢

Inte minstide tlllvaxtmarkna er ixande medelklass jus r:ﬁm- &
fatt rad att upptacka nya platser. Globala initiativ med hallbara
transportsatt som fokusomrade kan driva pa for en forandring,

men sjalva resandet kommer sannolikt att fortsatta oka globalt.
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Virtuella upplevelser
- en verklig konkurrent

Teknikutvecklingen gar snabbt och redan idag driver
stora foretag pa utvecklingen av VR, Virtual Reality.
Mojligheten att uppleva nya destinationer tryggt, sakert
och friktionsfritt gor att de sannolikt blir en reell
konkurrent om manniskors tid och pengar mot 2030.




Hurkommer ¢
vart arbete
paverkas? .

KAMPEN OM OFFENTLIGA
RESURSER OKAR

De narmsta aren kommer troligtvis offentliga
resurser att behova prioriteras hardare for
omsorgen av unga och gamla, bade nationellt
och regionalt. Det betyder att kampen om
resurserna for att stimulera turismutvecklingen
ser ut att trappas upp mot 2030.
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IS N MAKTKAMPEN OM
=R “; ~~ KUNDDATA INTENSIFIERAS
- e Det blir allt viktigare att samla, spara och

analysera data; att fa relevant information

om varje kund, produkt eller resurs. Sadan
information blir nodvandig for att skraddarsy
och individanpassa tjanster.

Den som i framtiden ager konsumentdata blir
vinnare i konkurrensen om konsumenten.

Al UTMANAR DEN
TRADITIONELLA ORGANISATIONEN

Automatisering blir alltmer vanligt och troligtvis
kommer Al, artificiell intelligens, att kunna
ersatta andra arbetsuppgifter i den traditionella
organiseringen av turism- och destinations-
utvecklingen. Det innebar att det personliga
motet blir unikt och premium

—nagot som i sin tur skapar nya utmaningar for
medarbetarna som ar kvar eller ska rekryteras.




VARA STYRKOR

vara
styrkor

Nara
till alit

» Skine upplevs som tillgAngligt och nira, det ir enkelt att resa Ma Im O
saval inom regionen som till Europa. Samma giller for stader &

och landsbygd. I Skane finns bade det urbana och rurala nara.

Kopenhamn Utbud

matchar

e Skane har ett starkt, varierat utbud som matchar trenderna t ren d erna
i omvarlden. Till exempel restauranger, caféer och lokala

mathantverkare, konst och kultur, en mangfald av kreatorer
och innovatorer samt en valutvecklad och tillganglig naturturism.

e Malmo och Kopenhamn ar starka varumarken.
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§r rustade for framtiden och har goda forutsattningar att na malet
— men vi behdver ngba tillsammans. Du, jag och alla andra i Skane

s ?‘-@" iy Tl o ¥ oo o . 0 o o
. %« .- arendelavlosningen. Det ar sa vi lever var vision.
Y s Skane, where tourism matters.
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