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EN BRA GRUND MED STOR
POTENTIAL

Att uppleva den svenska naturen ar en av de starkaste marknadsforing kan bidra till att sprida naturturismen
drivkrafterna var internationella malgrupp har fér att resa geografiskt och 6ver aret och darigenom minska risken for
till Sverige pa semester. Skane har en rik och varierad natur att kdnsliga naturomraden blir 6verexploaterade.

och kan bjuda pa upplevelser i orérda marker, skira
kuperade bokskogar, klippiga kuster, vidstrackta
sandstrander, fiskrika sjoar och 6ppna vidder. Skane ligger
nara kontinenten med goda forbindelser och med narhet till
service och transporter dr Skanes natur tillganglig och inom
bekvamt rackhall.

Var forhoppning ar att denna kommunikationsstrategi
kommer att leda till en attraktiv och sammanhallen bild av
naturturismdestinationen Skane, som ar bade sann,
relevant och tilltalande for vara besokare.

Skane har alla forutsattningar for att bli en hallbar
naturturismdestination i varldsklass!

Att fora ut detta budskap kraver en gemensam insats och en
tydlig position.

Positioneringen av Skane som naturturismdestination gar ”Skénes natur averras kar - Vac ker‘t,
hand i hand med varumarket Skane och tar avstamp i Visit
Swedens positionering av Sverige som naturland.

varierande och overraskande”

Att ha en strategi for hur och vad vi ska kommunicera ar
ocksa ett led i att utveckla Skane som en hallbar
naturturismdestination. Kommunikation och

tourism inskane
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TRENDER

De viktigaste trenderna som beddms ha en positiv inverkan pa
inkommande naturturism till Sverige ar framst:

* Semestern som en tid for personlig utveckling

* "Soft adventure” - 6kad efterfragan pa bekvama och tillrattalagda
naturupplevelser

* Langtan till naturen och dkta upplevelser i en alltmer stressad varld

+ Okad insikt om vikten av en hilsosam livsstil

Naturen gor oss lyckliga

Urbaniseringen ar ett globalt fenomen. Vi har aldrig varit sa langt ifran
naturen som nu och kanske paradoxalt aldrig langtat sa mycket efter den
som nu. Den ar rejalt hotad. Vi kan inte rakna med att den finns kvar och
det smartar oss. Nar vi ar i naturen kanner vi oss lyckliga, dar ar livet
enkelt och fritt.

Tid och energi ar de nya valutorna

Manga manniskor klagar pa att tiden inte racker till. Trenden innebar att
vi blir allt mer mana om att maximera vad vi far ut av varje tidsenhet.
Maximal upplevelse, maximal avkoppling, maximal tréning etc. Den
stimulerar ocksa manniskor till att undvika komplicerade beslut och att
valja produkter och tjanster som tillgodoser deras behov - ldtt och
smidigt. Vi vill ha hjalp att fatta beslut men samtidigt fa utrymme att vara
individualister och gora fria val.

Kommunikationsstrategi Skane som naturturismdestination
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TRENDER ¢ons

Med puls 6ver stock och sten

Intresset for traning och motion 6kar och manga soker fysik aktivitet som
kompensation for stillasittande kontorsarbete. De stora motionsloppen
och efterfragan pa traningsresor 6kar snabbt. Motivationen handlar om
att starka det egna varumarket och om att orka med en kravande vardag.
Men dven lite mer allman insikt om att motion ar hdlsosam kan vara ett
bidragande motiv till att vara aktiv pa semestern.

Tekniken integreras i vara liv

De mest patagliga effekterna av digitaliseringen ar forstas att allt fler
soker, utvarderar, valjer, bokar och betalar sina resor och upplevelser
direkt on-line. Det hander nu och utvecklas snabbt, och det innebéar hoga
trosklar for dem som inte ar attraktivt presenterade och tillgangliga i de
plattformar dar deras kunder agerar. Nar vi ska fatta ett beslut vill vi ha
alla alternativ tillgangliga och jamférbara. Vi har redan vant oss vid att
kunna l6sa vara problem 24-7 pa natet och accepterar inte en lagre
serviceniva an sa. Vi ska ha allt tillgangligt i mobiltelefonen, alltid.
Tekniken ger ocksa majlighet till nya typer av upplevelser och beteenden
nar de val dr pa destinationen, t ex VR- och GPS-teknik. Tekniken blir
dessutom allt smartare och "hjalper" oss att fatta beslut, hitta ratt, valja
krog eller moéta likasinnade.
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TRENDER ¢ons

Fokus pa hjarnans prestationsformaga

Arbetslivet ar i standig férandring och manga jobb ar pa vag att
automatiseras och tas 6ver av robotar och datorer. Det galler saval enkla
som allt mer kvalificerade. Fokus for allt fler manniskor ligger nu pa att bli
battre pa att tdnka och att vara mer produktiv i tdnkandet. Féljden av
detta blir att inte bara kroppen behdéver vara i form utan dven hjarnan.
Aven hjiarnan behéver tranas och dterhdmta sig, precis som 6vriga
kroppen behover aterhamta sig efter kroppsligt arbete. Forskning visar att
just vistelsen i naturen ar extremt viktig bade for hjarnans aterhamtning
och for kreativitet.

Edutainment — en nyttig upplevelse

Att vistas utomhus tillsammans med barnen har en viss status for
foraldrar. Det anses vara sunt och bildande att leka utomhus. Men
forutsattningen att ”lyckas” motivera barnen till en vandringsupplevelse
ar forstas att det ar roligt. Och héar spelar samvaron med andra barn, unga
och vuxna en jatteviktig roll, liksom kadnslan att fa lara sig nagot nytt och
lyckas. Edutainment, upplevelsebaserat larande, ar en starkt framvaxande
trend (sarskilt i Asien) som férenar larande med lek och underhallning.
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VAD HAR VI OCH VAD
GOR OSS UNIKA

Skane med sitt goda vardskap, varierade natur, valutvecklade ledstruktur,
flerkdarnighet, hoga densitet i service och naturliga kopplingar till saval
kulturarv som upplevelser inom mat och dryck, har mycket goda
forutsattningar att mota den naturintresserade besokarens 6nskemal.

Flera undersokningar visar att efterfragan pa naturupplevelser bland de
utlandska besdkarna har fokus pa soft adventure, dar en aktiv men inte
alltfor anstrangande naturupplevelse ar i centrum, kompletterad av
upplevelser inom kultur, historia, mat och dryck. Besékarna vill uppleva
den svenska livsstilen och vara aktiva utomhus i akta natur, samtidigt som
de vill kdnna sig trygga och uppleva platsen genom lokalbefolkningens
Ogon. De vill 4ta och dricka gott, garna lokalproducerat och de vill sova
bekvamt. Allt detta erbjuder Skane som destination!

Skane har fantastiska forutsattningar inom de av malgruppen mest
efterfragade aktiviteterna: Vandring, cykling och paddling. Dessutom ar
Skane starkt inom mer nischade upplevelser sdsom fiske, ridning, surf,
segling och har dessutom goda tillgangar inom vilt- och fagelskadning och
mountainbikecykling.

Kommunikationsstrategi Skane som naturturismdestination
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SKANES STYRKOR

» Ett varierat och rikt utbud av naturupplevelser med milt klimat, langa
kuststrackor och korta avstand vilket gor att Skane skiljer sig vasentligt
fran resten av Sverige

* En koncentration av manga olika natur och kulturlandskap pa liten yta
som for utlandska besdkare kan vara porten in till den svenska
naturen

* Naturupplevelser bade for den som dnskar lugn och ro och fér den
som soker en lite mer utmanande aktivitet ger forutsattningar for
upptackargladje, mindfulness, rekreation, rérelse och larande

e Kulturarvet ligger ndra naturupplevelserna och ger bra forutsattningar
for larande om bade natur och kultur

* Den skanska matkulturen ar ocksa tillganglig genom gardsbutiker,
restauranger och caféer i manga naturnara miljéer

tourism
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FLER STYRKOR

* Narheten till Europa och bade bat-, bil- och flygférbindelser pa néra
hall ger ett brett internationellt utbud av transporter vilket ar en stark
konkurrensfordel

* En jamforelsevis valutbyggd infrastruktur med kollektivtrafik, som gar
nastan anda fram till sjdlva upplevelserna (men ofta inte dnda fram)

* Befintlig turistisk infrastruktur med vandrings- och cykelleder, paddling
och fiskevatten samt stora satsningar pa utveckling av leder och
naturomrdaden

* Enrelativt sett lattillganglig och trygg naturturistisk destination som
kan upptdckas aven av den oerfarne besokaren

tourism
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SKANE — dar upEtéckarlusta
frigor naturens kraft pum

SKANE — dar upptackarlusta frigor naturens kraft summerar visionen av
Skane som naturturismdestination.

Genom visionen betonas Skane som en plats for naturupplevelser men
dar det ocksa finns mycket annat att upptacka i form av kulturhistoria,
kulturarv och mat och dryckesupplevelser, varden som flatasin i
naturupplevelsen.

Naturens kraft hanvisar bade till de mojligheter som finns for att utveckla
naturupplevelser i Skdne men ocksa och inte minst den kalla till
aterhdmtning och energi som naturen utgor bade for dem som jobbar
med naturen som ravara och for dem som besoker den skanska naturen.

Visionen ger ocksa inspiration att ta ansats i naturen nar nya produkter
och tjanster skapas for de nyfikna besokarna.

tourism
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MALBILD

Det kvalitativa malet for arbetet med naturturism ar: Skane ska vara en
internationellt topprankad destination for naturturism dar
naturupplevelsen och det lokala livets mots.

De kvantitativa malen &r kopplade till 6kat exportvarde, 6kat antal
foretag, okad omsattning och dkad exponering av antal naturupplevelser
som positionerar Skane.

Kvantitativa mal:

- Okat exportvirde pa den turistiska omsattningen inom naturturism
- Okat antal féretag som verkar inom naturturism

- Okad omsittning hos naturturismféretagare

- Okad exponering av antal naturupplevelser som positionerar Skane

Ambitionen pa sikt ar att ocksa kunna mata kinnedomen om Skdane som
naturturismdestination. For detta kravs dock en anpassad metodik och
dedikerade resurser.

tourism
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.4 service valkomnar bestkaren som kan uppleva den skanska naturen tryggt,
“1 bekvamt och pa sina egna villkor.

y . B
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D | upplevelser. Naturen ir en del av det lokala livet och kulturen och
by besdkaren vdlkomnas att uppleva bada - samtidigt om sa énskas.

— e Te o~
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Mang5|d|gheten och variationen i den skanska naturen och akt|V|teterna ar nagot
' som ar utmarkande och en av de framsta styrkorna for Skane som

B8 naturturismdestination. Mangsidigheten skapar otaliga mojligheter for den som
vill uppleva mycket och inte behova valja det ena eIIer det andra

tourism
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MER OM POSITIONEN

Sverige som resmal ar starkt forknippat med natur och
naturupplevelser och den Sverigeintresserade malgruppen
har naturen som sin framsta drivkraft for att resa hit. Men
Skanes utbud av naturupplevelser skiljer sig fran det i
fjallen, i skargarden eller i de djupa granskogarna. For att
Skane ska sticka ut och vara tydligt som destination for
naturturism, behover vi hitta en profil som bade &r
efterfragad, l6nsam och trovardig.

”| Skane ar det enkelt att uppleva
svensk natur”

Tack vare en kombination av korta avstand, ett omtdanksamt
vardskap, en mangfald av tillgangliga naturupplevelser och
den lokala kulturen alltid inom bekvamt rackhall, ar det
enkelt att uppleva svensk natur i Skane.
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Den hér positioneringen for Skane innehaller de viktigaste
hornstenarna i Skanes erbjudande: Narhet, hallbarhet,
vardskap, mangsidighet, tillgénglighet och den néara
kopplingen mellan naturen och den lokala kulturen. Det ar
bade en sann och relevant position som vi kan bygga vidare
pa bade inom utveckling och kommunikation. Positionen
ligger ocksa helt i linje med Sveriges naturturism-position:
Inbjudande livsmiljé och 6vergripande budskap fran
VisitSwedens strategi kring naturturism: Human Nature.

Positionen ar egentligen inget som vi kommunicerar utat.
Positionen ar nagot som ska definiera vad Skane star for
som naturturismdestination inat och det ska méarkas utat.
Positionen behover darfor férankras hos alla aktorer och
appliceras i vart gemensamma arbete med att
marknadsfora och utveckla Skane som
naturturismdestination.

tourism



MARKNADER & MALGRUPPER

Marknader

Tourism in Skane med samarbetspartners satsar pa att
attrahera internationella bestkare med fokus pa de
marknader som beddms ha storst tillvaxtpotential for
Skane. Varje marknad har sina sardrag avseende drivkrafter,
beteende, 6nskemal, rese- och bokningsmonster samt
online-mognad. De marknader som vi anser ha storst
potential att attrahera besdkare med naturen som en viktig
drivkraft for sitt besdk ar Danmark, Tyskland,
Nederlanderna och Storbritannien.

Malgrupp

| det internationella marknadsarbetet har VisitSweden
identifierat en kopstark malgrupp med storst potential att
valja Sverige som resmal. Malgruppen kallas for Den globala
resenaren. 9 av 10 vill uppleva naturen pa sin
Sverigesemester, beroende pa underliggande drivkrafter har
de dock olika 6nskemal och behov. Dessa drivkrafter har
delats in i tre drivkraftssegment:
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> Nyfikna upptéackare,
> Aktiva naturalskare

> Vardagssmitande livsnjutare.

Utifran fordjupade malgruppsanalyser har en nisch inom de
globala resendrerna med stort intresse for den svenska
naturen utkristalliserats: De naturfokuserade resenarerna.

De naturfokuserade resendrerna som ar intresserade av att
bestka Sverige kannetecknas av att de:

« tycker det ar viktigt att varna om miljon

« tycker det ar mycket viktigt eller avgoérande att fa
uppleva naturen

+ vill uppleva saker utomhus (var, sommar, host) och/eller
pa vintern och/eller uppleva landsbygden och/eller
vandra pa sin Sverigesemester

tourism
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Skane erbjuder ett omtanksamt vardskap, ett vackert mangsidigt landskap och
en kombination av varierade naturupplevelser och levande lokal kultur — allt
inom bekvamt rackhall.

Skanes stigfinnare vagleder dig till det basta av vad den skanska naturen och
lokala kulturen har att erbjuda. De har redan tankt pa allt och ordnat sa att du
tryggt och hallbart kan njuta av naturens kraft — pa dina och naturens villkor.
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BUDSKAP

Det finns storslagen och fantastisk natur éver hela virlden. Aven om
Skanes natur ar vacker, sa ar det inte den som sarskiljer oss som
destination. | var kommunikation ska vi inte heller marknadsfora naturen i
sig. Den har samma kraft och positiva paverkan pa manniskan oavsett om
den ar norsk, spansk eller kanadensisk. Vi ska inte heller begransa oss till
att skildra vackra vyer. Istallet ska vi beratta vad den skanska naturen
erbjuder tillsammans med livsstilen, kulturen och det lokala vardskapet.
Det ar just den kombinationen som gor Skane unikt och tilltalande.

| Skane moter du ett omtanksamt vardskap, ett vackert mangsidigt
landskap och en kombination av varierade naturupplevelser och levande
lokal kultur — allt inom bekvamt rackhall. Skanes stigfinnare vagleder dig
till det basta av vad den skanska naturen och lokala kulturen har att
erbjuda — pa dina och naturens villkor. De har redan tankt pa allt och
ordnat s3 att du tryggt och hallbart kan njuta av naturens kraft.

tourism inskane
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MER OM BUDSKAP

| Skane behover man ingen dyr utrustning eller avancerade kunskaper for
att uppleva naturen. Ett omtéanksamt och hallbart vardskap gor det Iatt
och bekvamt for besokaren att uppleva det basta av naturen, det lokala
livet och kulturen pa sina egna och pa naturens villkor.

Skane ar beldget nara kontinenten och har goda férbindelser till varldens
alla horn. | Skane finns det en bade fysisk och mental narhet mellan
naturen och det lokala livet i pulserande stader och pittoreska sma
samhallen.

Skanes natur ar lika vacker som varierad och kan bjuda pa orérd vildmark,
skira bokskogar eller 6ver béljande vidder. Skane har hav i tre vaderstreck
som kantas av bade vidstrackta sandstrander och dramatiska klippiga
kuster. Landskapet dar som gjort for att upptackas till fots eller pa cykel.
Har finns sjoar och langa slingrande vattendrag som ar perfekta for saval
paddling som fiske.

tourism
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TONALITET & BILDSPRAK

Varumarket Skanes tonalitet stodjer Skanes position och
tillampas ocksa i kommunikationen kring naturturism:

Vi vill att mottagaren ska kdanna sig valkommen och
inkluderad. Darfér anvander vi en tonalitet i allt vi gér som
ar enkel, arlig och dkta, och ibland med glimten i 6gat.

Bilder och filmer ska fanga upp Skanes kdrnvarden och
position. For att starka Skanes position som
naturturismdestination maste vi visa upp variationen i den
skanska naturen. Vi behover 6vertyga mottagaren om att
Skane har sa mycket mer &n platt akermark. Vi ska
overraska med Skanes skdnhet, men inte bara som en
pampig kuliss. Bilderna ska fanga naturen och manniskorna
med karlek och omtanke och vara ljusa och varma.

Mottagaren ska kdnna sig som en del av bilden, vilkommen
och inspirerad. Om det finns manniskor pa bilderna ska det
synas att de trivs och kdnner sig avslappnade i naturen. De

ska vara aktiva, utan att vara hardcore och vi ska skildra att

det finns got tom plats i den skanska naturen.

Vi ska skildra mangfald genom att mixa alder, kon,
nationaliteter och undvika att fastna i stereotypa
karnfamiljer och hetro-par.

Vi behover ocksa visa upp narheten till den lokala kulturen
med mat, hus, slott, gardar, odlingar, hamnar och
kulturminnen. Vi ska inte heller foérsoka efterlikna resten av
Sverige med granar, bjorkar och réda stugor, utan lata den
skanska naturen fa ta plats precis sa som den &r och istéllet
lata det som sarskiljer oss vara framtradande.




KANALER -
TILLGANGLIGHET

Det ar lattare att na potentiella besdkare pa de plattformar de sjalv valjer
att anvanda an att forsoka attrahera dem till egna kanaler.

Det skanska utbudet av naturupplevelser behover paketeras och
tillgangliggdras pa internationella plattformar och starka
distributionskanaler som resendrer anvander for att planera och boka sina
resor.
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Home » Sweden > Malmd > Qutdoor Activities » 4WD, ATV & Off-Road Tours

Flexible Kattegattleden Biketour two to nine
days

Location: Malmd, Sweden  Duration” 1to 8 day=

Malmo Tours
All Tours Overview Important Info

Food, Wine & Nightiife

Enjoy Kattegattieden from a comfortable bike. Experience nature,
the people. the sea and local foods and drinks with fresh air. You can
freely choose the amount of days that you want to cycle. We have
nice hotels along the paths. You can either cycle aslone or in smaller
or larger groups

Outdoor Activities

eme Parks
Tours & Sightseeing

Transfers & Ground Transport
Base tour for three days, two nights at a hotel that includes

Walking Tc - z
Mg P B o breakfast, a rental bike, luggage transport and a bicycle map

tourism



KANALER - LOBSTEI{‘NZUKIDSWAN
INSPIRATION VIA -
1-9-90 .

TRAVEL GUIDE - SKANE SOUTHERMN SWEDEN PART Il

Kannedom skapas genom trovardig inspirerande kommunikation riktad

mot den Naturfokuserade Nyfikna upptackaren. Kanaler och budskap ri j
anpassas sa att Skane omtalas i en relevant kontext, t.ex. Sverige som

resmal, ett specifikt nischomrade eller en influencers kanal.

For att 6ka relevansen aktiverar vi journalister, bloggare, YouTube-
kdndisar och liknande inom olika intresseomrade och later dem skapa
innehall om Skane i sina kanaler.

Deras engagemang, rackvidd, malgrupp och férmaga att skapa kvalitativt
innehall ar avgérande faktorer for att samarbetet ska vara framgangsrikt.

tourism
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KANALER -
ALWAYS ON

Always on

Aven om fokus dr pd att synliggéra andras roster i deras kanaler behéver
vi fanga upp googlare med kvalitetssakrat innehall for att sakerstalla att
informationen alltid finns tillgdnglig for den som ar intresserad. De flesta
potentiella besokare spenderar en stor del av sitt digitala liv pa
plattformar som Facebook och Instagram, eller TripAdvisor och
Booking.com nar de aktivt planerar en resa. Detta ar effektiva kanaler for
att na potentiella bestkare och redan fralsta med kvalitetssakrat och
fortroendeingivande innehall. For att 6ka spridningen och effekten av att
en influencer har skapat innehall om Skane, ska vi dessutom sprida och
foradla innehallet via vara egna kanaler.

[ ]
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Ddir upptéckarlusta frigoér naturens kraft summerar visionen av Skane som naturturismdestination.

Skane positionerar sig genom en rik flora av naturupplevelser med narhet till den lokala kulturen,
iordningstallt av ett omtanksamt vardskap. I Skdne dr det enkelt att uppleva svensk natur!

BRI ot erbjuda. De har redan tankt pa allt och ordnat sa att du tryggt och hallbart kan njuta av
naturens kraft — pa dina och naturens villkor.




